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Pat najcastejsSie sa
opakujucich chyb
na slovenskych weboch
a eshopoch

/bavte sa na svojom webe ved],
ktoré vam znizuju predaje



Tento e-book prezentuje nazory, fakty a skutocnosti internetovej agentiry Magnetica, ktoré
vychadzaju zo skdsenosti s tvorbou, spravou a pouzivanim jej web stranok, alebo web stranok
jej klientov. TaktieZ obsahuje informacie a pravidla, ktoré zverejnila a nasledne pouzivala
v praxi spolo¢nost Google. VSetky rady a odporucania obsiahnuté v tomto e-booku nezarucuju
majitelom webov ich automaticky Uspech. Ten moze zavisiet od réznych skutocnosti,
na ktoré internetova agentlra Magnetica nema dosah.



Drobneé chyby
znamenaju casto
velky problém

Ked ste sa pustili do tvorby svojej webstranky alebo eshopu, boli ste plny nadSenia.
Ocakavali ste, ze prave web vam vyrieSi mnozstvo vasich starosti. Ulahci preda;

a ziskavanie zakaznikov. Ale po jeho vypusteni do online sveta nastalo mierne
vytriezvenie. Teda aspon u vacsiny internetovych podnikatelov.

Objednavky sa nehrnu tak, ako ste si predstavovali. Vas web ma nizku navstevnost.
Alebo naopak vysoku navstevnost ale s nizkou konverziou. Ak sa na to pozrieme
nadnesene, mozeme tvrdit, ze spustenim web stranky ste si vlastne vytvorili problém.

| ked'to vyznie dost negativne, nemusite upadat na duchu. Tento stav s vasou
webstrankou je casto spésobeny tym, ze nepoznate detailne, ako to na weboch chodi.
Chybaju vam poznatky o fungovani nielen webu ale celkového predaja na internete.
Nesledujete a nevyhodnocujete spravanie navstevnikoch na vasom webe.

Casto sme svedkami toho, ako su konkuren¢né weby na vias rovnaké, a teda kopiruju

od seba aj rovnaké chyby. VSetko sa m&ze zmenit, pokial zacnete so svojou webstrankou
pracovat. Zacnete chapat nielen ju, ale aj ludi, ktorf ju navstevujd. Takto zistite, kde robite
chyby. Zacnete ich napravat. A vysledok sa dostavi.

V tomto e-booku najdete 5 najcastejSie sa opakujucich chyb, ktorym by ste sa mali na
svojich weboch vyhnut. VSetky vychadzaju z naSich merani. Niektoré z nich ovplyvnuju

pozicie vo vysledkoch vyhladavania. Iné nevnimaju potreby navstevnikoch webu. Alebo
negativne ovplyvnuju uzivatelsku skusenost, ktora by viedla potencialnych zakaznikov k

nakupom, objednavkam a inym akciam.

Na odstranenie niektorych z nich budete potrebovat jeden klik. Iné si budU vyzadovat viac
Casu, alebo pomoc vasho programatora. Ak po precitani tohto e-booku zistite, ze vas web
je bez tychto chyb, mbzete si vydychnut. Ste na tom lepsie ako mnozstvo slovenskych
webov. A to nezistite, pokial si neprecitate 5 najcastejsich chyb slovenskych webov.
Podme sa na ne spolocne pozriet.
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Kazdy majitel webstranky, ktora pouziva vyskakovacie okna - tzv. pop-up okna, sa hrdo

pysi tym, ako bravurne vyriesil ,upozornenie” navstevnika na aktualnu akciu. Tato forma

,marketingovej techniky” je nesmierne otravna a dokaze vyvolat hnev u [udi, ktori si prave
prezeraju vas web.




Statistiky hovoria jednoznacne proti vyskakovacim okndm. Web stranky, ktoré ich
pouzivaju, su pre navstevnikov menej doveryhodné. Dokonca, vysoké percento by si na
takejto stranke nenakupilo a to bez ohladu na to, ¢i dané vyskakovacie okno im ponukalo
zlavu.

Ale vbbec nemusime sledovat statistiky, ¢i iny vyskum. Staci jednoduchy rozum a vlastna
skusenost. UrcCite ste uz navstivili takyto web. Ako ste zareagovali na vyskakovacie okno?
Ak sa nebudete klamat, odpoved bude jednoznacna: Takyto spésob komunikacie na webe
otravuje.

| napriek vsetkému sa predsa najdu majitelia webov, ktorf neveria negativnym vplyvom
vyskakovacich okien. A prave oni by mali spozorniet.

V sucasnosti Google web stranky s vyskakovacimi oknami penalizuje!

Ak na svojom webe pouzivate vyskakovacie okna, mdze vam hrozit penalizacia.
Od januara 2017 Google penalizuje webstranky s tymito vyskakovacimi oknami:

Standardné vyskakovacie okno

Ide 0 okno, ktoré prekryva priehladnou farbou samotny obsah webu a ktoré sa zobrazi
hned po vstupe na web, alebo po niekolkych sekundach. Navstevnik moze toto okno
najcastejSie vypnut pomocou ikony ,krizik” vpravo hore. Obsahuje uputavku na zlavu
alebo ind marketingovu akciu.
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Opt - out vyskakovacie okno

Toto pop-up okno predstavuje vyskakovacie okno, ktoré ponuka navstevnikovi viacero
moznosti na vyber. Obvykle je zvyraznena jedna z moznosti. Samozrejme, ta vyhodnejsia
pre majitela webstranky.

Vyskakovacie okna na celu obrazovku

NajotravnejSia forma pop-up okna, ktora zakryva cely obsah web stranky. Je tazké ho
vypnut, pretoze ikona na vypnutie okna je takmer neviditelna, alebo sa nachadza Uplne
na inom mieste, ako je Standardne uzivatel zvyknuty ho hladat (pravy horny roh).
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Ak pouzivate na svojom webe pop-up okna a informacia o penalizacif vasho webu
vas vystrasila, skor ako urobite unahlené rozhodnutia, musime povedat, ze Google
nepenalizuje vSetky pop-up okna.

Google povoluje tie vyskakovacie okna, ktoré jednoducho musime pouzit na svojich
weboch. Preto tieto budu nadalej povolené a bez penalizacie.

Ide o tieto vyskakovacie okna:

ak ho pouzivate ako prihlasovacie okno do uzavretej sekcie webu
ak informujete navstevnika, ze web obsahuje subory cookies

ak overujete vek navstevnika pred vstupom na vas web

CNORONC)

ak prekryva menSiu Cast obrazovky a da sa lahko vypnut a obsahuje pomerne
dblezité informacie

V minulosti sme odporucali majitelom webov, aby nepouzivali alebo zrusili rusivé
vyskakovacie okna. Pretoze znizovali uzivatelsky komfort. Uzivatelska skusenost
navstevnikov tychto webov bola takmer vzdy negativna, a teda ludia si spajali zIé emdcie
s ich webom a znackou.

Dnes je nevyhnutnostou kazdého majitela webu, ktory pouziva vyskakovacie okna,
aby upustil od ich pouzivania. Inak si ich web vezme na musku Google. A verte nam,
ze on je nekompromisny strazca online pravidiel.
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Uéinne neuéinny
slide

Zatial o vyskakovacie okna predstavuju pre vas web realnu hrozbu (penalizaciu), slidy
na webstranke su neskodné. Ale za to Uplne zbytocné. Aby nedoslo k zlej interpretaci
toho, ¢o myslime pod slovom slide, vysvetlime si, o0 Com budeme hovorit v tejto kapitole.



Slidy (Citaj slajdy) najdete ¢asto na weboch hned na vstupnej stranke (homepage) v hornej
Casti. Rozpoznate ich podla toho, ze po niekolkych sekundach sa hlavny obrazok posunie
a vystrieda ho dalsi a dalsi. Cely proces sa opakuje dookola. M&zete ho ovladat aj sami.

A to bud Sipkami umiestnenymi v slidoch na lavej a pravej strane. Alebo kliknutim na
guldcky nachadzajuce sa pod slidami.

Kazdy jeden slide obsahuje nejakd informaciu. NajcastejSie aktualne zlavy, vypocet sluzieb
a podobne.

Znova sa vratime k nasim Statistikam, ktoré vravia, ze slidy su neucinné. Uzivatel sa
dostane na vasu stranku. Prechadza si ju ocami. NajCastejSie precita nadpis, ktory
obsahuje vas prvy slide a hlada dalej. Nakoniec bud ostane na webe a bude sa
preklikavat. Alebo rychlo vas web opusti.

To znamena, ze k dalSim slidom sa ani nedostane. Pravdepodobnost, Zze sa navstevnik
vasho webu dostane k ostatnym slidom, alebo ze si vobec vSimne, Ze nejaké sa na stranke
nachadzajy, nie je vacsia ako 1%.

Poviete si: ,To je sice malo. Ale ked aspon jedno percento na zaklade tychto slidov nakupi,
alebo napiSe, preco ich nepouzivat na stranke?"

Pouzivali by ste nie¢o, ¢o nefunguje? Co je zbytocné a navyse? Neuvolnili by ste radsej

.....

Kazdy rozumne zmyslajuci clovek sa zbavi veci, ktoré mu neprinasaju ani prospech, a ani
radost. A presne takto pragmaticky treba pristupovat k slidom. NavySe, ak sa zameriate

iba na jeden slide — banner, ktory urobite tak, aby o najviac zaujal navstevnika, spravite
pre svoj web viac, ako si mozno myslite.

Aby ste pochopili, preco slidy nie st Ucinné, a preco vytvorit radsej jeden banner, ktory
upUta oko zakaznika, musime sa pozriet na spravanie ludi na weboch.

Uzivatel, ktory sa dostane na vas web, vam da len 3 az 8 sekdind na to, aby ste ho nie¢im
zaujali. Inak odchadza prec. Az 80% uzivatelov Cita iba nadpisy. Ak ich nadpis zaujme,
Citaju dalej.

Z toho jasne vyplyva:

- Navstevnik sa k druhému slidu ani nedostane - ¢asovy interval na zmenu slidu je
vacSinovou nastaveny na 3 az 4 sekundy. Teda v Case, kedy je navstevnik uz z webu preg,
alebo sa nachadza na inej podstranke vasho webui.



- DOlezity je len jeden slide - prvy slide, ktory uvidi navstevnik webu, je najddlezitejsi. Lebo
velakrat je jediny, ktory uvidi. Ak ho pripravite putavo, zvysite svoje Sance, ze navstevnik
ostane dalej na webe.

Ako vytvorit presvedcivy banner
(slide)?

Zvolit si jeden staticky slide je ovela lepSie, ako vytvorit dalSich 2, 3,4, 5, ... slidov. Ale

aby mal pre vas a vasSe predaje zmysel, potrebujete ho urobit tak, aby uputal oko vasho
zakaznika.

Existuje niekolko zakladnych pravidiel na tvorbu Uspesného banneru. Staci sa riadit podla
nich a vytvorite slide, ktory bude ucinny.

1. Pravidlo

NajdblezitejSia Cast kazdého banneru je nadpis. Nadpis je sprava, na zaklade ktorého sa
navstevnik rozhodne, ¢i bude skimat stranku dalej.

Nadpis predstavuje pozvanku pre potencialneho zakaznika, preto ho napiste tak,
aby ste zbystrili jeho pozornost. Nadpisy musia jasne niest posolstvo, ktoré chcete
povedat a musia to robit jednoduchym a zrozumitelnym jazykom.

Ak chcete uputat bannerom na vyrobok (sluzbu), ktora zbavi navstevnika nejakého
problému, tak ho o tom v nadpise informujte. Napriklad: Ak ponukate vyrobok, ktory je
ucinny na problémy s akné, vas nadpis by mal vyzerat takto: Vyskusajte overeny sposob,
ktory pomo&ze vasej pleti zbavit sa akné.

Ak je vas vyrobok (sluzba) urcena pre Specifickd skupinu ludi, urcite ju v nadpise
spomente. Ukazme si to na priklade uctovného softvéru, ktory je urceny pre zivnostnikov:
Uctovny softvér, ktory zjednodusuje vedenie Uctovnictva Zivnostnikom.

2. Pravidlo

Kedze vytvarame jeden staticky slide (banner), mézeme pokojne vytvorit ,podporny text”
pod nadpisom, bez toho, aby sme sa obavali, ¢i to navstevnik stinne precitat.

Tento text by mal obsahovat informacie (fakty), ktoré budud vzbudzovat u navstevnika

vacSiu zvedavost a velkud potrebu dozvediet sa viacej o danom vyrobku (sluzbe).
Mal by obsahovat jednu dlihd vetu, alebo max. 2 az 3 kratke vety.
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Ukazme si to na priklade vyrobku proti akné:

Vyskusajte overeny spdsob, ktory pomdze vasej pleti zbavit sa akné.

Zbavte vasu plet neprijemnych bodiek na tvari uz do jedného mesiaca.

3. Pravidlo

Banner, ktory nevyvolava akciu, je na nic. Po tom, ¢o navstevnika uputa a vyvola u neho
zvedavost, je potrebné ho poslat tam, kde najde vSetky potrebné informacie o danom
produkte.

Preto by mal kazdy banner obsahovat tzv. ,call to action” tlacidlo. Teda tlacidlo, ktoré
presmeruje navstevnika na podstranku, ktora je plna informacii o produkte spominanom
v banneri.

Mb&ze mat réznu podobu. Od vSeobecnej az po konkrétnu. Napriklad:
Viac informacii
Zistit viac

Ziskat krém na akné

CHONONC)

Zistit vyhody softvéru

4. Pravidlo

Podporte tvrdenia obsiahnuté v banneri spravnou grafikou. Ludia reaguju nielen na slova,
ale aj na vzhlad. Je dblezité, aby grafické zobrazenie a texty boli v symbidze.

Grafika by mala predavat rovnako ako text. Mala by podavat navstevnikovi rovnaku
informaciu ako nadpis. Pri tvorbe banneru pouzivajte viac fotografie ako nejaké kresby.
Fotografie predstavuju realitu, kym kresby su dost abstraktné.

Dodrzanim tychto Styroch pravidiel vytvorite banner (jeden staticky slide), ktory s vysokou
pravdepodobnostou oslovi vasich potencialnych zakaznikov. Nie je to nic zlozité a ani
netreba vymyslat nieco noveé.

Mnohi, v zaujme byt ¢o najviac originalni, vytvaraju rézne slovné hracky, rymovacky, alebo
pouzivaju prilis ,uleten’” grafiku. | ked mozno na takyto svoj pocin maju kladné ohlasy,
netreba zabudat, ze zakaznik nenakupuje u Sasov. Ale u déveryhodnych predajcov.

Preto ak vam aj niekto tvrdi, ze sa mu paci vas banner (alebo vasa reklama, web,...),

to eSte neznamena, Ze u vas nakupi.
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Filter, ktory stazuje
vyber navstevnikom

Nie je ni¢ horSie ako to, ked nastroj, ktory ma navstevnikovi ulahcit najst to ¢o hlada,
Uplne zlyha. Urcite to poznate aj vy. Navstivite web a hladate informaciu alebo konkrétny
produkt. Ale ani za ten svet ju nemdzete najst a dopatrat sa k nemu. Samozrejme,

po Case odchadzate z webu frustrovani a niektorf aj poriadne nahnevani.
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Jednou z najcastejSie sa opakujucich chyb slovenskych webov je ich uzivatelska
komplikovanost a nezrozumitelnost. U e-shopov tieto negativne viastnosti najdeme uz pri
tzv. strome, kde sU zoradené kategdrie produktov (vacSinou sa nachadza vlavo). Potom
pri filtri, ktory nam ma pomoct selektovat produkty. ESte dnes najdeme e-shopy, ktoré
obsahuju nezmyselné zaskrtavacie policka ,Zoradit vzostupne” a ,Zoradit zostupne”

vo svojom filtri.

U webov najdeme tieto nedostatky predovsetkym v pomenovani jednotlivych tlacidiel
v hornom menu sltziacich na presmerovanie na jednotlivé podstranky. Casto sa stava, ze
nazvy tychto tlacidiel sU napisané zlozito z pohladu koncového uzivatela.

VysSie spominané miesta na webe su ddlezité, lebo maju pomahat a navigovat ludi

k tomu, o hladaju. A samozrejme vSetko to ma viest k hlavnému Ucelu, na ktory bol web
vytvoreny. NajCastejSie ide o predaje, kontaktovanie, zanechanie emailu, zaregistrovanie
sa a podobne.

A prave v tomto bode pri tvorbe webu ¢i e-shopu ako keby ich majitelia zabudli

na délezitd vec. Webom a e-shopom chceme uputat pozornost potencialnych
zakaznikov. Preto by mali byt vytvorené pre nich. Ak bude komunikacia vedena jazykom
zrozumitelnym pre beznych ludi, ziskate ich doveru. Ak urobite web jednoduchym

a prehladnym pre svojich potencialnych zakaznikov, ziskate siich naklonnost. A tym
zvysite Sance, ze u vas nakupia.

Zabudnite na vsetky odborné vyrazy, ktorym rozumiete len vy a odbornici vo vase;
profesii. Zamerajte sa na jazyk, s ktorym s vami komunikuju vasi zakaznici. Aké vyrazy
(slova) zadavaju do vyhladavacov, ked hladaju vase produkty a sluzby? Poznate ich?

Ak vytvarate kategorie produktov a filter na e-shope, spravte ich tak, ako by si vyberal vas
zakaznik. Nie tak, ako ich logicky (a Casto uz automaticky) zaradujete vy do réznych skupin.
Horné menu (navigaciu) na webe vytvorte tak, ako by hladal informaciu vas zakaznik, nie
vy sami. Vy ste predsa odbornik v danej sfére. Pozerate sa na problematiku ovela hibSie

a sofistikovanejSie ako vas klient. Preto zakaznik nebude rozumiet vaSmu odbornému
jazyku. Zjednoduste nazvy a pomenovanie tlacidiel. Nekomplikujte to svojim zakaznikom.
A oni sa vam odmenia nakupmi.

Nie je to pritom nic zlozité. Staci, ak budete poclvat svojich zakaznikov a vnimat, ¢o sa
pytaju a akym spbsobom sa pytaju. Vtedy vytvorite filtre, ktoré im pomo&zu sa orientovat
nielen na vasom webe. Nezabudnite na to, ze ak nieComu zakaznik rozumie a chape,
dbveruje tomu.
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Zla produktova
stranka

Weby slovenskych firiem su ¢asto nudné. Na vlas rovnaké s konkurenciou. Podavaju len
vSeobecné informacie, ktoré najdu na kazdom webe spolocnosti produkujicej podobnu
podnikatelsku cinnost.
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Chyba im intimnejsi vztah s ich zakaznikmi. Nevzbudzujd u nich zaujem o ich sluzby,
Ci tovar. | ked maju naozaj skvely produkt ¢i sluzbu, jednoducho to na svojom webe

nedaju vediet. Tvaria sa ako Seda myska. A potom sa cudujd, ze ludia nenakupuju
a nenapisu im mail.

Jednou z najcastejsich chyb pri predaji na webe je malo atraktivna produktova stranka.

V e-shopoch, ale i na beznych weboch chybaju zakaznikom rozhodujuce informacie.
Informacie, ktoré Casto rozhodnu, ze nakupia u vas. A pritom tieto Udaje mozu byt Uplne
bezné, len ich nikto nespomina. Lebo ich povazuju za nieco, ¢o musf jednoducho kazdy
zakaznik uz vediet.

Poviete si, ze kazdého zaujima predovsetkym cena. Ano, je to pravda, ale zékaznik dokéze
za niektoré sluzby ¢i produkty zaplatit viac. A to i napriek tomu, ze konkurencia ponuka
ten isty tovar lacnejSie.

Zakaznik zaplati vzdy ochotne viac, ak ma pocit, ze dany produkt (sluzba) mu da viac, ako
u konkurencii. Ak ma pocit, ze nakupom dosiahne pre neho vacsiu hodnotu, nie je pre
neho az tak rozhodujuca cena.

Na webe komunikujete predovsetkym slovami. A jedine slova dokazu presvedcit vasich
potencialnych zakaznikov, aby sa stali realnymi.

Comu v3ak veria majitelia webov? Veria mytu, Ze [udia na webe neditaji dihé texty.
SnaZia sa o kratke texty, ¢asto bez hibky, ktoré idu len po povrchu.

Zabudnite na tento mytus, lebo nie je pravdivy. Plati pravidlo, ze ¢im viac faktov
0 produkte umiestnite na web, tym viacej predate. Preto, ak o vyrobku nemate o
povedat, napiste kratky text. Ale ak o vyrobku mate Co napisat, napiste dlhy text.

A to plati aj na e-shopoch. Detail produktu musi obsahovat naozaj o najviac
informacii a faktov. Pozrite si popisy vyrobkov najvacsich e-shopov na Slovensku. Svojim
navstevnikom dodaju vSetky informacie. Aj pozitivne aj negativne. A ludia to citaju.

Musime vSak uznat, ze hromada textu sa zlé ¢ita. Doslova odradza navstevnikov webu
zacitat sa do neho. Existuje vSak na to jednoduchy sposob, ako prekonat tuto prekazku.
Jednoducho text rozdelte na kratSie odseky. Pouzivajte nadpisy, podnadpisy. Ak je nieco
dolezite, zvyraznite to v texte. Nezabudnite pouzivat jednoduchy jazyk. PiSte vety, ktorym
porozumie naozaj kazdy.
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PiSte vSak pravdu. Nikdy si nevymyslajte a neprikraslujte. Budte na svojich weboch cestni,
nadSenf a priatelski. Texty podporte grafikou, fotografiami, alebo videom.

Podajte zakaznikovi vSetky informacie (kladné i zaporné) a ziskate jeho doveru. Dbvera
znamena predaje. Preto slova, ktoré uvadzate na webe, musia opisovat realitu. Lebo nie
je ni¢ horsie ako poriadne nahnevany zakaznik.

Icatibus cimolorestem int rescitibus qui aut occabo-
ritae dolenet eium quunt il ipsapedit quos aspicabore
labo. Ut aut escipsu mquam, cuptate cessinto quo
volore reri ditiur, esequi conse nis ipid mi, sus.

Vent pre nobis maiorum re doloreratur reribea con
conserae.

Nem audaeca tiumquo ssequam quodi ipsanis expe

aborepe ritaspi enditio. Is magnihicia nese dus ulpa
iume nos dolorepero dolore doluptat.

Ebitatemquid unt quaecum dendae quiaepe rovidel
exceste sapidignis aut et fugitaturi duntecusam aut

aligeni stisin conseria quis solut eatem...
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Preco ma Google
vobec nezobrazuje
vo vysledkoch
vyhladavania

Nie je ni¢ horSie, ako ked vas web neindexuje vyhladavac Google. Ak ste si dali vyrobit web
a ten sa nezobrazuje vo vysledkoch vyhladavania, je vam prakticky na nic¢. Zakaznici vas
nenajdu vobec, alebo dost tazko.
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Nastastie sa to da rychlo a jednoducho napravit. Mozno budete potrebovat k tomu aj
pomoc vasho programatora. Ale urcite si overte, i vas web ma zakladné SEO tagy.
Ako na to?

Hlavné SEO tagy vidite priamo vo
vysledkoch vyhladavania. Ktoré to su?

SEO tagy su SEO znacky, ktoré su umiestnené v zdrojovom kode vasej stranky. SU pre vas
web doblezité, pretoze urcuju, ako vyhladavac vidi vasu stranku.

Oznacujeme ich ,Title" a ,Description” a vo vysledkoch vyhladavania mozu vyzerat takto:

__________________________________________________________________________________________

(Title stranky

BSP Magnetica: Tvorba web stranok, eShop, TYPO3, web dizajn

________________________________________________________________________________________

Tvorba web stranok a eShopov, Typo3 content management system, web dizajn, corporate identity.
Vietko pre Vas virtualny uspech.

Magnetica: Home
magnetica.com/ v PreloZit' tato stranku
We specialise in engineering Next Generation MRI technologies.

Magnetica | Facebook

- hiitps:sk-skfaceboek-cont » Miesta » -Bratislava - Slovakia »-Marketingowy- kenzultant = ------ -+
+ Magnetica, Bratislava, Slovakia. 111 P4&i sa mi to - 7 o tomto hovoria - Prihlasil sa 1. Internetova &
i Marketingova agentura, Grafické Stadio. ..

Description N

AKko zistim, ¢1 moj web ma Title a Description?

Tato informaciu vam jednoducho vie zistit kazdy schopny koder webu. Alebo si to mozete
jednoducho pozriet aj sami.

Stadi, ak si do vyhladavaca Google napiSete toto: site:www.nazowvasejstranky.sk a stlacite
ENTER. To znamena, ze ak vlastnim stranku www.supernapad.sk, tak do vyhladavaca
napiSem site:www.supernapad.sk.

Google by vam mal zobrazit vSetky stranky, ktoré indexuje s nazvom vasej domeény.
VSimnite si, aky mate Title a Description:
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Vysku3ajte sluzbu Google Search Console
www.google.com/webmasters/
Vlastnite stranky www.cmstypo3.sk? Ziskajte indexovanie a hodnotenie tidajov od Google.

TYPO3 Content Management System | BSP Magnetica

www.cmstypo3.sk/ =
TYPO3 je systém uréeny na vytvaranie alebo dpravu web stranok bez akychkolvek znalosti
programovania.

Kariéra | BSP Magnetica - TYPO3

www.cmstypo3 . sk/kariera/ «

Web dizajnér'ka — kreativec. Hladame spravneho €loveka do kreativneho timu, ktory do svojej prace
vklada chut a vaSen. Nielen Ze sa neustéle vzdelava, ale ...

TYPO3 Agency - cading, design and website development

www cmstypo3 skien/  PreloZit tato stranku

TYPO3 is a content management system (CMS) that is used to create and edit web pages without
knowing HTML or CSS programming.

Spravne napisany Title a Description vam pomo&ze dostat web na prvd stranu
vyhladavania.

Title a Description su zakladné SEO prvky, ktoré ovplyvnuju vasu poziciu vo vysledkoch
vyhladavania. Ak ich tvorbu zvladnete, moze sa vas web pre konkrétne klticové slovo
objavit na prvej strane vyhladavania.

Zakladné pravidlo kazdej optimalizacie pre Title a Description je pouzivat klticoveé slovo.
Aké su dalSie pravidla a odporucania pre vytvorenie zakladnych SEO tagov?

Ako spravne napisat Title

Existuju 4 zakladné pravidla pre vytvorenie Title, ktoré musite dodrzat, ak chcete zvysit
svoje Sance na umiestnenie na prvej strane vo vysledkoch vyhladavania:

1. Pouzite kltcoveé slovo

Vas Title vytvorte takto: Klucové slovo - vasa doména
Alebo mozete pouzit tento vzor: Klucové slovo | vasa doména

Pokial pdjde o produkt, tak kiicovym slovom bude jeho nazov. Napriklad:
Ponukate na predaj vCeliu kozmetiku na webe vcelicka.sk. Konkrétne ide o pletovu vodu
na akné s propolisom. Spravne napisany Title bude vyzerat nasledovne:

Pletova voda na akné s propolisom - vcelicka.sk
Pletova voda na akné s propolisom | vcelicka.sk
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Alebo vyrabate kdpie kltcov v Michalovciach. Tak potom vas Title bude vyzerat takto:

Viyroba kopii klticov Michalovce - kopieklucov.sk
Viyroba kopif klticov Michalovce | kopieklucov.sk

2. Title nesmie byt dlhsi ako 64 znakov

Di7ku Title je nevyhnutné zachovat. V pripade, Ze pouZijete viac ako 64 znakov, va3 Title sa
bude vo vysledkoch vyhladavania zobrazovat neuplny.

3. Musi presne opisovat obsah stranky

Ak pripravujete Title pre stranku, kde piSete a informujete ludi o otvaracich hodinach
vasho obchodu, nemdze byt vas Title tvoreny z nazvu vasej novinky v obchode. Je dblezité,
aby Title nadvazoval na obsah na konkrétnej stranky.

4. Kazdy jeden Title vasej podstranky musi byt
unikatny

Neopakujte uz raz vytvoreny Title aj pre inU podstranku.

Ako spravne napisat Description

Description je velmi d0lezity opis stranky, na zaklade ktorého sa navstevnik rozhoduije, i
klikne na odkaz vo vyhladavani. Preto mu venujte pozornost.

Pravidla na vytvorenie Description:

1 Mal by obsahovat kltcové slovo alebo jeho variaciu

2 Nemal by presiahnut 156 znakov

3. Jasne by mal opisat 0 akl podstranku ide (sluzbu, produkt)
4 NapiSte ho putavo, aby lakal navstevnikov kliknut na odkaz

Priklad ucinného Description si ukazeme na nasej vyrobe klucov:

Potrebujete vytvorit képiu kltuca? Vytvorime vam képiu akéhokolvek kltic¢a na pockanie.
NajlacnejSie kopie klucov v Michalovciach. Len za 0,10 € za kopiu.
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Ako umiestnit Title a Description na web, ked'
neviem programovat?

Nemusite svoje Title a Description pisat do kodu. Vacsina CMS (redakcnych systémov)
uz podporuije ich vkladanie priamo v editacii danej stranky. Staci, ak najdete polia, ktoré
ovplyvnuju tieto znacky a vpisSete don spravny Title a Description.

Nezabudnite si overit, ¢i vaSa web stranka ma spravne vyplneny Title a Description.
Zavisi od toho vase zobrazovanie vo vyhladavacoch. Ich optimalizovanim sa mozete
dostat s vasou strankou na prvu stranku vo vyhladavani. Venuijte ich tvorbe dostato¢nu
pozornost.

Zbavte sa na svojom webe veci,
ktoré negativne ovplyvnuju ziskavanie
zakaznikov na internete

Prave ste docitali 5 najcastejSie sa opakujucich chyb na slovenskych weboch. Tych chyb
je podstatne viac. Avsak tieto povazujeme (z pohladu internetovej agentiry Magnetica)

za klucoveé. Jednak preto, lebo to vo svojich pravidlach urcuje gigant Google. Ak by sme
nereSpektovali jeho pravidla, tazko sa presadime v online svete.

Druhym ddvodom, preco odstranit jednotlivé veci zo svojho webu, je psycholdgia predaja
na internete. Mnozstvo majitelov webov zabuda, ze za svojimi PC a mobilmi sedia
realne bytosti. A preto je dblezité preniest redlnu komunikaciu medzi ludmi aj do online

prostredia.

Web ma byt vabidlom pre vasich zakaznikov. A kazdy clovek vyborne reaguje na iného
Cloveka, ktory je priatelsky, Uprimny a zabavny. Takéto vyzarovanie Cloveka u inych
vyvolava nadSenie a chut ho nasledovat. A presne takyto by mal byt vas web.

Prajeme vam, aby ste dokazali urobit zo svojho webu magneticky web, ktory bude
pritazlivy pre vasich zakaznikov. Avsak nie kazdy zakaznik je vasim zakaznikom. Tento fakt
eSte stale nevie pochopit vela majitelov webov (ale o tomto mozno raz osobne, alebo

v inom e-booku :))

Tim spolocnosti Magnetica
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